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Pesquisa da Prefeitura preende identificar os habitos de deslocamentos do morador da Grande Curitiba
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Objetivo € conhecer os deslocamentos no transito do morador da Grande Curitiba

A Pesquisa Origem Desti-
no — Grande Curitiba, que vai
tracar o panorama dos deslo-
camentos e as demandas do
transporte em Curitiba e na
regiao metropolitana, comeca
sua tase de campo hoje. Ao
mesmo tempo, tem inicio a
campanha de divulgacao por
meio de spots de radio, assim
como pela distribuicao de fol-
ders e atixacao de cartazes nos
equipamentos publicos.

"A necessidade dessa pes-
quisa foimuito mm?n’rada, mas
ela jamais foi feita. E um levan-
tamento muito importante, que
vai balizar todo o planejamen-
to do transporte nos anos se-
guintes, E importante que a
populacao receba os pesquisa-

dores, que estarao identificados
com colete, bone e cracha", dis-
se o prefeito Gustavo Fruet,
durante consulta ptiblica da Lei
de Diretrizes Orcamentarias
(LDO) de 2017 realizada, on-
tem, na Regional Portao.

A pesquisa vai levantar o
volume e as caracteristicas dos
deslocamentos realizados
pela populacao em suas ativi-
dades didrias. Os habitos de
deslocamento das pessoas
(Jue moram e passam por uma
regiao sao investigados para
que se possa saber de onde
veém, para onde vao, como vao
e quando fazem isso.

A Pesquisa pretende apre-
sentar um retrato da atual si-
tuacao de mobilidade em Cu-

Entrevistas identificam os deslocamentos

As entrevistas vao apre-
sentar informacoes sobre todas
as pessoas que vivem no do-
micilio para identificar seus
habitos de deslocamento: aon-
de vao, com que frequencia, em
quais hordrios, porque usam
determinados meios de trans-
porte, porque Nao usam otitros,
0 que gostariam de usar e quais
as dificuldades entrentadas
em seus deslocamentos.

O levantamento vai per-
mitir maior seguranca na de-
finicao de estrategias sobre a
mobilidade da capital, na ava-
liacdo do presidente do Ippuc,
Sérgio Povoa Pires. “Curitiba
€ hoje umametropole comalto
grau de complexidade. Isso
nao permite erros na tomada

de decisoes. Por isso, esta pes-
quisa e fundamental. Ao final,
teremos em maos um conjun-
to precioso de informacoes e
ferramentas para o planeja-
mento da mobilidade em Cu-
ritiba, assim como nos muni-
cipios vizinhos, alem de mui-
tos outros aspectos vitais para
0 desenvolvimento da cida-
de”, avalia Pires.

A principal frente de pes-
quisa, por ser a mais ampla e
mais completa, sera composta
pelas entrevistas domiciliares.
Para que possam ser obtidas 16
mil pesquisas validas, estima-
se que serao realizadas cerca
de 80 mil entrevistas. No total,
devem ser ouvidas pelo menos
de 256 mil pessoas.

ritiba e nos municipios mais
proximos da regiao metropo-
litana que também geram im-
pactos sobre o transito na ca-
pital. Além disso, serao pro-
duzidas ferramentas de ana-
lise dos resultados obtidos e
havera treinamento dos ser-
vidores municipais para uso
dessas terramentas.

A principal frente de pes-
quisa, por ser a mais ampla e
mais completa, sera compos-
ta pelas entrevistas domicili-
ares. A segunda frente de
pesquisa € a contagem volu-
metrica e medicao de veloci-
dade de veiculos que ja esta
sendo realizada. Serao duas
etapas: de margo a junho e
de agosto a novembro.

RAPIDA

O terceiro tipo de levan-
tamento compreendido pela
Pesquisa de Origem Destino
€ de opiniao. As perguntas
dirdo respeito ao grau de sa-
tistacao com o transporte co-
letivo, com o sistema vidrio e
com o fransito em geral, alem
dos problemas enfrentados e
trajetos nao atendidos.

Desta torma, os levanta-
mentos vao permitir a criacao
e a analise de diversos cenari-
os e simulacoes de interven-
¢oes. Desde a alteracao de
mao de tratego numa viaou a
implantacao de passeios para
pedestres até a criacao de no-
vas linhas de onibus e o au-
mento de frota em determi-
nada regiao ou horario.

Municipios analisados

Realizada com recursos da Prefeitura de Curitiba e
Agencia Francesa de Desenvolvimento, a pesquisa
tera custo aproximado de RS 6,3 milhoes e vai
abranger 17 municipios da Regiao Metropolitana de
Curitiba: Almirante Tamandare, Araucanria, Bocaiuva
do Sul, Campina Grande do Sul, Campo Largo, Campo
Magro, Colombo, Contenda, Curitiba, Fazenda Rio
Grande, Itaperucu, Mandirituba, Pinhais, Piraquara,
Quatro Barras, Rio Branco do Sul e Sao Josée dos
Pinhais. Os levantamentos estao sendo realizados em
vias de ligacao importantes dentro das cidades
pesquisadas, em vias de ligacao entre as cidades,
nas rodovias, nos entroncamentos etc. Isso inclui o
anel externo a area de abrangéncia do transporte
coletivo da Regiao Metropolitana de Curitiba. Vias
de grande trafego ou de ligacao entre bairros —
tanto para pedestres quanto para veiculos —
tambem estao sendo pesquisadas. Ao todo, serao
mais de mil locais e rotas.

PEOPLES/A

Maximilian Santos | max@tipcomm.com.br

Fotos: Divulgacao

CAmara Bras

Ludovino Lopes

Brasileiros gastaram
USS 2,02 bi em sites
estrangeiros em 2015

Ludovino Lopes, presidente da Camara Brasileira de
Comercio Eletronico (camara-e.net), divulgou que os bra-
sileiros gastaram US$ 2,02 bilhoes em sites estrangeiros
em 2015. Apesar da alta do dolar, esse € o valor que 14,9
milhoes de pessoas do Brasil desembolsaram no altimo
ano, resultando em um crescimento de 18% maior em
comparacao a 2014. O namero de compradores tambeém
aumentou. Segundo dados do 33° Webshoppers, 11 mi-
Ihoes de consumidores tinicos efetuaram compras onli-
ne em sites estrangeiros em 2014 - 36% a menos que em
2015. Cartoes de crédito internacionais e PayPal foram
as opcoes de pagamento escolhidas por 89% dos consu-
midores crossborder.

Como empresaria, Ana Hickmann
lanca seu novo produto em Curitiba

Ana Hickmann, empresaria
e apresentadora, desembarca
hoje em Curitiba para lancar
pela Nutriscience, industria
brasileira especializada na pro-
ducao de alimentos funcionais
e suplementos alimentares, a
sua nova linha de nutricosme-
ticos fisiologicos. A Nutriscien-
ce toi tundada em 2003, no Fa-
rand, com a missao de revoluci-
onar a qualidade de vida por meio da nutrigao funcional
tecnico-cientifica. Com wm dos objetivos de inovar o mer-
cado nutricional do Pais, a também empreendendora apre-
sentara produtos tnicos e de ampla qualidade, idealiza-
dos por meio de investimentos em pesquisas técnicas ci-
entificas, destacadas pela eficacia terapéutica do uso.

Ana Hickmann

Balanco

Gabriel Ribeiro de Campos, Diretor de Relacoes Ins-
fitucionais Sul da O1, anunciou investimento de cerca de
RS 144 milhoes no estado do Parana em 2015. A opera-
dora esta priorizando investimentos em suas redes de
telecomunicacoes, com foco no tripe Operacoes, Enge-
nharia e TI, para melhoria da qualidade do servico aos
clientes em todas as regioes. No mesmo periodo, a com-
panhia instalou 19.313 mil portas de acesso a internet
banda larga no Estado.
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Artur Grynbaum, presidente do Grupo Boticario, co-
memora a colocacao da companhia como uma das dez
marcas ageis do Brasil, avaliada por um estudo realizado
pela Landor, agencia global de branding. O trabalho ana-
lisou mais de 50 marcas nacionais dentro dos seis con-
ceitos de agilidade detinidos pela Landor: tocado em
principios, adaptavel, multicanal, responsavel, aberto e
global. O Boticario apresentou os cinco primeiros. Skol,
[tat, Ipiranga, Bohemia, Brastemp, Bauducco, Guarana,
Porto Seguro e Riachuelo foram as outras marcas citadas.
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